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Et effektivt vaerkigj

Der er et stort potentiale for biblioteker i at koble formidling af fysiske og digitale ressourcer med oplevelser. Det
omhandler kort sagt at arbejde med hvordan biblioteker kan veere et rum, der fremmer kulturelle oplevelser og
hvordan det kulturelle indhold, de fysiske samt de digitale ressourcer formidles og preesenteres. Indenfor netop
disse omr8der sker der gode ting pd landsplan!

Men hvad kan | gare, hvordan kan | arbejde med oplevelsen og “scelge” varen endnu bedre? Hvilke mulig-
heder har |, uden at det koster mange tusinde kroner, og hvad kan | gare, for | fér flere oplevelser, synergier og
ncerveerende kommunikation i dagligdagen?

Det er de gode oplevelser, der skaber de positive minder
En positiv oplevelse vaekker falelser i os og far os til at huske ting med hjertet frem for blot med hovedet. Gode
oplevelser kan skabes over alt!

Oplevelser hjcelper med at ramme i gjenhgjde, appellere fil hjertet, skabe den gode relation, involvere og
engagere ligemeget hvilken mdlgruppe du gnsker at kommunikere til, eller hvilket produkt du skal formidle. Gode
gennemtcenkte oplevelser er ogsé et staerkt veerkigj il at styrke sammenhcengskraften og motivation for
medarbejderne.
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Hvorfor biblioteket?

| forbindelse med vores udviklingsarbejde af Kick Off - Spark liv i dit bibliotek” i 2010 fandt vi ud af, at der er en
efterspargsel pd, hvordan oplevelser, anderledes formidling og nytcenkende samarbejder kan ske i det daglige.
Hvordan kan biblioteket skabe starre forstdelse og opnd et starre engagement ved at feenke og implementere
oplevelser og ncervecerende kommunikationsformidling som noget fysisk i biblioteksrummet?

Biblioteket har potentiale til at blive et helt unikt inspirations - og oplevelsesrum, hvor faglighed, lcering og
ncerveerende oplevelser gdr hénd i hdnd. Det handler bl.a. om, at nd ud til det oplevelsesvante publikum - b&de
dem der skal komme igen, og de der ikke er der den dag i dag.

Kom godti gang
Oplevelser og mulighederne med oplevelsesgkonomien er et godt vaerkigj til at formidle, synliggare, styrke og
“scelge” biblioteket og de forskellige ressourcer. Der er begyndt at ske gode ting pé landsplan med oplevelser og

ncervcerende kommunikation i centrum, bade kulturelle, fysiske og erhvervsmaessige cendringer.

Men hvad skal der til for, at folk far scerlig lyst til at opsege netop Jeres bibliotek, bruge ressourcerne og vidergive
det til andre? Kan Jeres bibliotek eksempelvis aktivt tcenke i nye synergier med det lokale erhvervsliv og méden
hvorpd ressourcer “scelges”? Hvordan kan | retcenke Jeres indhold og preesentere og “scelge” det pd nye mdder
til forskellige mélgrupper? Og hvilken unik veerdi giver det Jer, medarbejderne, lokalsamfundet omkring og alle
brugerne?

Vi har sammensat et unikt kursusprogram, der tager udgangspunkt i at fortcelle Jer om mulighederne og hjcelpe
Jer med f8 oplevelser og ncerveerende kommunikation pd dagsorden, sé | aktivt kan drage fordel af det.
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Programmet - helt overordnet
Dagens program inddeles i 4 sgjler:

1) Inspiration, indblik og muligheder

Her gennemgdr vi bl.a. koncepterne fra Kick Off, hvad andre har gjort og ger rundt om i Danmark for at aktivere
samlingen og publikum, hvordan andre brancher taenker oplevelser og spaendende formidling, hvordan naermiljg
aktivt kan bidrage positivt, og hvordan | kan taenke i nye givende partnerskaber.

2. Arbejdet med kreativitet og de kreative brancher

En rcekke gode fips, tricks og redskaber til bl.a. hvad det kraever at arbejde med kreativitet, oplevelser og samtidig
serge for god ncerveerende formidling, hvordan biblioteket gares spcendende for kreative personer og kreative
brancher, samt hvor og hvordan inspirationen kan findes i det daglige.

3. Creative Outburst - Action speaks louder than words

Der er kort vej fra idé il handling! Der tages udgangspunkt i en udfordring, som der idégenereres pd. ldéen skal
hurtigt blive fil et feerdigt og klart koncept samt indeholde en plan for kommunikationen og involveringen af
eksterne. Hvis det er praktisk muligt skal idéen eksekveres farste gang pé selve dagen!

4.Dagligdagen - Hvad sd nu?

Vi skal kigge lidt p& hvordan | kan bruge input og veerkigjer fra dagens program fremadrettet i dagligdagen. Hvor-
dan sikres prioriteringen og organiseringen af arbejdet med oplevelser og ncervaerende kommunikation, hvordan
kan | vidensdele, dokumentere mm.
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Facts om kursusforlgbet
Forlgbet varer fra kl. 09 — 15, ca. 6 timer inklusiv pauser og frokost. Normale antal er ca. 8 personer, men | kan
deltage med op fil 12 personer pr. kursusdag. Fra Onesto Mong & Partners side deltager min fo konsulenter.

Introduktionspris eksklusiv forplejning er 19.500 kr. eksklusiv moms.
For kursusforlgb pé Fyn og Jylland tillcegges ekstra transportomkostninger.

Bestil en dag i oplevelsens tegn

Kontakt partner Claus Nielsen
TIf: 31153113

Email: claus@onestomong.com
www.onestomong.com




